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Sieci Ad.net, ARBOmedia i IDMnet jako pierwsze w Polsce rozpoczęły 

wspólne wdrożenie Predykcyjnego Targetowania Behawioralnego - 

systemu stworzonego przez berlińską firmę Nugg.ad.  

 

Predykcyjne Targetowanie Behawioralne polega na emisji reklam 

dobranych zależnie od pogłębionego profilu behawioralnego danego 

użytkownika. Profil ten tworzony jest w oparciu o odwiedzane przez 

internautę miejsca w sieci, dodatkowo uwzględniane są tu dane 

pochodzące z wypełnionej przez niego ankiety.  

Umożliwia to dopasowanie reklam internetowych do zainteresowań i 

oczekiwań użytkowników, co pozwala ograniczyć straty w wydatkach, 

ponoszone w przypadku nietrafionego doboru grupy celowej kampanii. 

Pierwsze kampanie tego typu ruszą prawdopodobnie na wiosnę. (WZ)  
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BriefPanel to monitoring wszystkich usługodawców branży komunikacji 
marketingowej w Polsce. To narzędzie ułatwiające pracę osobom związanym 
z komunikacją marketingową. » 

Na BriefPanel składa się baza danych teleadresowych usługodawców oraz 
ich portfolia i zdobyte nagrody. W skład BriefPanelu wchodzi także badanie 
branży marketingowej. » 
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