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Tygodniki coraz szybsze, bo w internecie

Wydawcy polskich tygodnikéw spoteczno-politycznych coraz bardziej odwaznie
eksperymentuja z internetem. Pieniedzy z tego nie maja, ale stawy - coraz wiecej.
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Tygodniki w internecie przed
wyscigiem

SERWISY

Media, reklama

Co taczy dymisje Radka Sikorskiego, wynik badafn DNA Andrzeja
Leppera oraz pomyst SDP o wprowadzeniu rejestracji dziennikarzy?
Wszystkie te informacje po raz pierwszy pojawity sie na stronach
internetowych "Wprost" i "Newsweeka", a nie w serwisach Polskiej
Agencji Prasowej, na antenach radiowych czy w internetowych
serwisach dziennikéw. Tygodniki spoteczno-polityczne notujace z
roku na rok spadki sprzedazy przeniosty wyscig do internetu. W ten
sposob zaczety konkurowac o informacje nie tylko ze sobg
nawzajem, ale rowniez z tak szybkimi mediami jak internet, radio
czy telewizja.

News czy komentarz?

Strona internetowa "Wprost" zmienita nazwe na Wprost24 i od
potowy stycznia publikuje biezace informacje, ktore przynosza do
redakcji dziennikarze tygodnika. - Z premedytacja konkurujemy z
mediami elektronicznymi i dziennikami - moéwi Stanistaw Janecki,
naczelny "Wprost". Wytgacznie dla strony internetowej tygodnika w
AWR Woprost pracuje tylko pie¢ osob. Gros materiatéw pochodzi od
dziennikarzy "papierowej" redakcji.

Od ponad trzech tygodni rowniez "Newsweek" stara sie na biezaco
publikowac¢ swoje informacje w sieci. Wydawca tego tygodnika,
polska filia niemieckiego koncernu Axel Springer, promuje prace
dziennikarzy, rozsytajac zajawki artykutéw poczta elektroniczng do
innych redakcji. I tak 14 lutego dziat public relations Axel Springer
Polska rozestat wyniki sondazu na temat stosunku Polakéow do
duchownych, ktdérzy w latach PRL-u wspdtpracowali ze Stuzba
Bezpieczenstwa.

Lider rynku tygodnikéw "Polityka" ze sceptycyzmem obserwuje
poczynania konkurentéw. Jej strategia internetowa jest inna i
polega przede wszystkim na budowaniu spotecznosci czytelnikow.
Realizowac ten cel majg m.in. blogi prowadzone przez znanych

autorow tygodnika - ich liczba ciggle rosnie. Poza polityka poswiecone sg m.in. gotowaniu (blog Piotra
Adamczewskiego) czy nauce ("Blog szalonych naukowcéw"). Niedawno zostat uruchomiony blog "Bye-
bye Poland" dla polskiej diaspory za granica. Oprocz tego na stronie "Polityki" mozna znalez¢ rowniez
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codzienne felietony Stawomira Mizerskiego czy Michata Owczarka.

- Silng strong tygodnika sg pogtebione komentarze i analizy. Dla nas mimo wszystko wazniejsze jest
komentowanie wiadomosci niz ich zamieszczanie. Internet jest zbudowany na newsach produkowanych
przez agencje i serwisy dziennikdw, stacji telewizyjnych i radiowych. Czy uczestniczenie w tym wyscigu
ma sens, pokaze rynek - méwi Piotr Zmelonek, dyrektor pionu wydawniczego "Polityki".

Sposrod czterech najwiekszych tygodnikow najbardziej statyczng strone ma "Przekréj". - Pracujemy
nad nowym serwisem, ktory moze wystartowad jeszcze przed wakacjami - powiedziata Iwona
Zabielska, szefowa promocji tygodnika w Edipresse.

Reklama potem

Pierwszym i na razie najwazniejszym skutkiem internetowego wyscigu jest to, ze tytuty tygodnikdw
trafiajg na tamy innych mediéw czesciej niz przedtem. A to w dobie rosnacej konkurencji ma duze
znaczenie. - Nasze newsy przebijajq sie do portali, do PAP, Informacyjnej Agencji Radiowej i do innych
gazet - méwi Adam Rézanski, szef dziatu "Peryskop" w "Newsweeku". Naczelny "Wprost" wtéruje: - To
wzmacnia nasza marke. Opiniotwdrczy tygodnik to taki, ktory jest cytowany. Dzieki temu jeste$my
obecni w mediach miedzy wydaniami i wchodzimy do nowej ligi, gdzie sg réwniez dzienniki. O ile same
tygodniki opinii uchodzg za jeden z najbardziej lukratywnych segmentéw rynku prasowego, o tyle ich
serwisy internetowe na razie nie sg rentowne. - Reklamodawcow jeszcze trzeba przekonac - przyznaje
naczelny "Wprost".

Zdaniem Krzysztofa Urbanowicza, prezesa firmy Mediapolis i autora blogu o mediach, przychody z
reklam na serwisach internetowych tygodnikéw sa odlegta perspektywa. - Wydawcy dopiero budujq
swoj produkt. Dzis$ ich celem jest raczej proba nowego sposobu dotarcia do obecnych i przysztych
czytelnikéw i testowanie modeli biznesowych - uwaza Urbanowicz.

- Wydaje mi sie, ze tygodniki w internecie beda zmierzaty w kierunku relacjonowania wydarzen na
biezaco. Im bardziej serwis jest aktualny, im bardziej wyrdznia sie na tle konkurencji, im wiecej ma
autorskich informaciji, tym lepiej dla uzytkownikéw i reklamodawcow - uwaza Bartosz Drozdowski,
dyrektor dziatu internet w domu sprzedazy mediéw ARBOmedia Polska. Nie oznacza to jednak, ze
jedynym rozwigzaniem dla tygodnikdw jest Sciganie sie o informacje w internecie. - Strategia
polegajaca na zamieszczaniu komentarzy, analiz, blogéw, czyli ciagtym dialogu redakcji z czytelnikiem,
rowniez moze by¢ atrakcyjna - dodaje Drozdowski.
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