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Zwieksza sie zasieg sieci reklamowych
2 czerwca 2006, 15:08:31
ostatnia aktualizacja: 21:13

ARBOmedia opublikowata dane dotyczace zasiegu biur reklamy online. Wynika z nich
ze zwieksza sie zasieg sieci reklamowych. - Ruch w polskim internecie mierzony liczbg
odston wzrdst w analizowanym okresie o blisko 150%. Najwiecej zyskaty sieci
reklamowe oraz wyszukiwarka Google.pl. S wiadczy to o zmianie sposobu korzystania z
internetu w Polsce - twierdzi Bartosz Drozdowski, dyrektor departamentu internet
ARBOmedia Polska.

Piotr Zalewski

Sie¢ ARBOmedia w opublikowanym
komunikacie podaje, ze jej liczba odbiorcéw
(real users) to wedilug danych Megapanel
PBI/Gemius 10,68 min. W poprzednim
komunikacie, opublikowanym w
pazdzierniku 2005, sie¢ ARBOmedia
informowata o 7,3 min uzytkownikéw (real
users). Przypominamy, ze tak duzy wzrost
w iloéci real users, wynika przede
wszystkim ze zmian w metodologii badania
SMG/KRC Netrack, ktérego wyniki sg
uwzgledniane w Megapanelu.

Narzedzia ‘

Wersja do wydruku
Wyslij pocztg
Skomentuj tekst
AudioBot - odstuchaj
* materiat

Aktualnosci

® BizOn czyli biznes na...

® Trendy: wideo,...
® Serwisy...

® Reklamy Google na...

Wedtug najnowszych badan Megapanel
PBI/Gemius, najwigekszg siecig reklamowa
jest Ad.net (11,59 min real users), kolejne miejsce zajmuje ARBOmedia
(10,68 min real users) i IDMNet (10,3 min real users).

Google ma réwniez ponad dziesig¢ miliondw uzytkownikéw (10,02 min
real users). Zaden portal nie osiagnaf tak duzego wyniku. Najwiekszy
Onet.pl ma 9,46 min real users, a Wirtualna Polska 8,54 mIn real users.
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Podmioty reklamowe w Polsce, liczba real users

W okresie od pazdziernika 2004 do marca 2006 najwiekszg dynamike
wzrostu ilosci uzytkownikow uzyskata sie¢ ARBOmedia (117%), kolejna
byta Gazeta.pl (96%) i IDG.pl (89%).

Dynamika wzrostm liczhy  wivtlowniloiwe  (real uwsers) podmiotdw
reklamowych w okoesie W2004 05,2006
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ARBOmedia

Zradio: Megapanel PEI/Gemius. patdziernik 2004, margec 2006

Dynamika wzrostu liczby uzytkownikow (real users).

Pod wzgledem dynamiki wzrostu ilosci odston pierwsze miejsce zajat
Google (262%), kolejna byta sie¢ ARBOmedia (226%), Ad.net (138%),
IDMnet (128%) i Gazeta.pl (103%).

Przedstawiciele ARBOmedia sgq zdania, ze pozycja sieci reklamowych na
polskim rynku reklamy online sukcesywnie sie umacnia.




- Pofaczenie wyszukiwarki i serwisow tematycznych pozwala zastgpic
ogdlnotematyczne portale. Trend ten w przysztoSci przeniesie sie
rowniez na wydatki reklamowe, ktére podazajq za uzytkownikami
internetu - moéwit Bartosz Drozdowski.

Wedtug ostatniego raportu CR Media najwazniejsze na rynku sg cigagle
portale, do ktérych trafia 79% wydatkéw na reklame online.
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Strzat w plecy Onetu i WP: ranking zasiegu biur reklamy od sieci

NetTrack po zmianach: ponad 9 min internautéw

Metodologia badania Megapanel PBI/Gemius w pytaniach i
odpowiedziach

wiecej wiadomosci »

Aktualizacja:

2 czerwca 2006, 21:13

O komentarz do komunikatu ARBOmedia poprosilismy Gwidona
Humeniuka, Dyrektora sprzedazy departamentu internet CR Media
Consulting.

Trend na najblizsze dwa czy nawet trzy lata bedzie charakteryzowat sie
nieznacznym spadkiem udziatu sieci reklamowych w wydatkach na reklame
internetowa. W 2005 roku byto to silnie skorelowane z bardzo ofensywng
polityka sprzedazowa Wirtualnej Polski, ktéra na obecnym 21% udziale w
rynku na pewno nie poprzestanie i bedzie stata sie umocni¢ swojq pozycje. W
swoich dziataniach nie jest osamotniona. Portale takie jak O2 czy Interia
coraz silniej zaznaczajq swojgq pozycje w torcie reklamowym. Nie oznacza to,
ze nad sieciami reklamowymi zebraty sie czarne chmury. Dalej ich przychody
rosng razem z rynkiem czy nawet szybciej. Zasiegiem przewyzszajq portale,
posiadajq rownie atrakcyjng oferte reklamowgq. Natomiast problemem moze
by¢ swiadomosc¢ marki czy tez sama charakterystyczna struktura sieci.
Klientom koncowym, ktérzy w sposdéb znaczacy zaczeli doceniaé Internet od
niespetna dwdéch lat w media mixie medium kojarzy sie z Onetem i WP ale
wraz ze wzrostem $wiadomosci samego medium oraz coraz wiekszg
popularnoscig stron spotecznosciowych, projektéw Web 2.0, podcastow,
RSSo6w, blogdw czy radia internetowego znaczenie sieci reklamowych musi
rosnac.

Duza dynamika wzrostu a co za tym idzie wysoka liczba internautow w
przypadku ARBOmedia ma podtoze w 3 kwestiach:

- zakup sieci reklamowej Qnet na poczatku 2 kwartatu 2005 roku co
implikowato olbrzymim wzrostem o 17.9 punktéw procentowych w oficjalnym
drzewku medidw (styczen - kwiecien Megapanel),

- bardzo dobra polityka dziatu odpowiedzialnego za pozyskiwanie nowych
witryn,

- 0goélny wzrost liczby internautow.
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"redaktor" (zmien tego nicka bo kazdy ma wrazenie, ze jeste$ redaktorem IDG)
najwyrazniej nie zdaje sobie sprawy, jaki zasieg majg serwisy tematyczne, wystarczy
potaczy¢ zasieg kilku wiekszych serwiséw tematycznych, aby pokona¢ zasieg drugiego w




Polsce Onetu.
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redaktor IP: 83.144.95.20

2006-06-03 20:46:16

Wiadomym jest, ze portale bedq tracity na rzecz mniejszych serwiséw, a tym samym
bedzie sie wzmacniala sita sieci, ktére skupiaja mate serwisy.

Jenak nie jest wcale tak jak pisze ProstZmostu.

Wyspecjalizowane serwisy majg znaczenie przy kampaniach $cisle skierowanych do
grupy klientéw, przy kampaniach zasiegowych, ktére wspierajq telewizje nie ma lepszego
rozwigzania niz Portale, ktdre taczg najwiekszg liczbe uzytkownikéw w jednym miejscu i
tego nic nie zmieni, gdyz gwarantujg wiadoma tres¢ i marke, ktora takze wspiera
komunikat marketingowy.

Wszystko zalezy od zatozeh kampanii, a co na pewno sie zmieni to model rozliczen i CPM
straci na rzecz CPC i CPA.
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