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Wiadomosci

12 milionéw internautéw w jednym miejscu -
majowy zasieg ARBOmedia Polska

Badania marketingowe
(6 sierpnia 2007)

Wedtug ostatnich wynikéw badania Megapanel PBI/Gemius ARBOmedia
uplasowata sie w maju na pierwszym miejscu wsrod sieci i biur reklamy
internetowej osiggajac rekordowy w historii badania zasieg - 12 miliondw
internautdéw.

ARBOmedia Polska od ponad roku odnotowuje miesieczny zasieg
przekraczajacy 10 min internautéw. Dzieki temu firma znajduje sie w
czotéwce rankingu sieci i biur reklamy internetowej. Wynik 12 min
jednak czyni z ARBOmedia absolutnego lidera rynku - dotad zaden z
podmiotéw nie zdotat osiggnac tej liczby uzytkownikéw. Sie¢ ARBOmedia
Polska dotarta w maju do 85,62% polskich internautéw (Megapanel
PBI/Gemius, 11.2005 - 05.2007).

Liczba uzytkownikoéw (real users) biur reklamy internetowej (Megapanel
PBI/ Gemius, 05.2007)
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Comiesieczne wyniki Megapanelu nie tylko umacniajgq pozycje
ARBOmedia Polska, lecz takze pokazuja pogtebiajacq sie przewage sieci
reklamowych nad portalami. Nowych uzytkownikéw witryn tematycznych
przybywa znacznie szybciej niz wszystkich internautéow w Polsce.
Natomiast dynamika wzrostu zasiegu portali nie przewyzsza wartosci
tego wskaznika dla catego rynku. Wyjatek stanowig portale Gazeta.pl i
02.pl, ktére w ciggu ostatnich szesciu miesiecy badania odnotowaty
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Konferencje

= CEMED: Technologie IT
w budowie relacji miedzy
przedstawicielem
medycznym a
lekarzem/farmaceutq
29.08, Warszawa

= ECU: Skuteczna reklama
5-6.09, Hotel Jan III
Sobieski, Warszawa

= ECU: Marketing
Mtodziezowy
13-14.09, Hotel Marriott,
Warszawa

ECU: III Kongres Public
Relations. Trendy 2008
19-20.09, Hotel Marriott,
Warszawa

= ECU: Skuteczna ochrona
marki
20-21.09, Hotel Jan III
Sobieski, Warszawa

= ECU: Marketing a PR
25-26.09, Hotel
InterContinental,
Warszawa

= IAA: Przysztosc¢
komunikacji
marketingowej
26-28.09, Bukareszt

= ECU: Product Placement
- nowe spojrzenie
27-28.09, Hotel Jan III
Sobieski, Warszawa

= ECU: Ryzyka prawne w
marketingu
27-28.09, Hotel Jan III
Sobieski, Warszawa

= ECU: Nowe trendy w
komunikacji
marketingowej
2-3.10, Hotel
Intercontinental,
Warszawa

= ABG: Specyfika

programow

lojalnosciowych

10-11.10, Warszawa

ECU: E-Commerce 2008

16-17.10, Hotel Polonia

Palace, Warszawa
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wzrost na poziomie analogicznie 17,8% i 10,2% (Megapanel PBI/Gemius,
11.2006-05.2007). Od listopada 2005 roku w czotéwce rankingu
zasiegdw znajduja sie trzy najwieksze sieci reklamowe. Zasiegi portali
ogdlnotematycznych natomiast nadal nie przekraczajg 10 min
(Megapanel PBI/Gemius, 11.2005-05.2007).

Dynamika wzrostu liczby uzytkownikdw (real users) biur reklamy
internetowej na przestrzeni szesciu miesiecy (Megapanel PBI/Gemius,
12.2006 - 05.2007)
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Liczba uzytkownikoéw (real users) biur reklamy internetowej (Megapanel
PBI/ Gemius, 11.2005 - 05.2007)
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ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedazy
mediow, zaréowno klasycznych, jak i internetowej powierzchni
reklamowej oraz reklamy ambient. Polski oddziat jest czescig grupy
ARBOmedia Europe, ktéra posiada swoje oddziaty w 7 krajach dziatajac
na rynku telewizyjnym, radiowym, internetowym, prasowym oraz out-of-
home / ambient media.

ARBOmedia Polska posiada w swoim portfolio nosniki reklamy indoorowej
W40C2ZY, nosniki C@fe Baner w kawiarenkach internetowych, nosniki
POS TV na stacjach benzynowych; zajmuje sie reklama w obiektach
sportowych oraz obstuguje kilkanascie tytutéw prasowych (m. in. Hot,
Semestr, Golf&Life, Elity, Jachting, Laptop Magazyn). Jednoczes$nie
ARBOmedia Polska zajmuje sie koordynacjg rdznego rodzaju eventow i
akcji out-of-home. ARBOmedia Polska to takze najwieksza sie¢ reklamy
internetowej w Polsce. Firma reprezentuje blisko 300 serwiséw
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Marketing przy Kawie
ul. Arianska 8/10
31-505 Krakow

e-mail:

marketing-news.pl

internetowych o tacznej liczbie 1,3 mid odston oraz dotarciu do ponad 12
mlin internautéow miesiecznie (zrédto danych: Megapanel PBI/Gemius
2007.05). Wsrdd nich takie serwisy jak: MTV.pl, Gery.pl, Hip-Hop.pl,
CKM.pl, Dziennik.pl, GRY-OnLine.pl, Kobiety.pl, Disney.pl, Wizaz.pl,
Szorty.pl, Joemonster.org, Pora.pl, Maxior.pl, Interklasa.pl, Gry.pl,

Ling.pl oraz wiele innych.
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Pracodawcy i spotecznosci lokalne
nie rozumiejg_problemoéw oséb
niepetnosprawnych 2007-08-02

Product placement w polskich
serialach telewizyjnych 2007-07-31

iPhone po polsku 2007-07-30

Jesli uzywany, to niemiecki
2007-07-26

Migracja Klientéw GSM - trendy
wolnego rynku 2007-07-25
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Najswiezsze wiadomosci

Kampanie spoteczne

Dobra diagnoza w Krakowie z S4
2007-08-06

Firmy

Telma Group Communications dla
Muzeum Sztuki w todzi 2007-08-06
Direct Mail

InDreams promuje programy
incentive 2007-08-06

Firmy

Ciszewski Public Relations
ponownie z Sage Symfonig
2007-08-06
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Primoloko i Po Prostu PR pod
wspdlnym szyldem 2007-08-06
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