Strona gtéwna Aktualnosci Tematy Wiadomosci Blog Subskrypcja Baza firm@ O nas |[szukaj

1Q

Subskrypcja
Zamawiam cotygodniowy
bezptatny e-biuletyn

|twoj@emai| |

Powiadom Znajomego
Przeslij link znajomemu

|email@znajomego |

MpK - Specjaty

= Advertainment (93)

= Billboardy (59)

=Buzz marketing (73)

=Celebrity (148)

=Erotyka w reklamie (121)

= Guerilla marketing (66)

=Konsument (92)

= Lifestyle (115)

= Marketing wirusowy (87)

=Reality show (30)

=Shockvertising (104)

=Varia (31)

=Wzlot public relations
(100)

Wiadomosci

Sukces kampanii wirusowej - Motowalentynki
Marketing internetowy
(1 marca 2006)

—
Witryna konkursu Motowalentynki

Dobiegt konca internetowy konkurs Motowalentynki. Byta to pierwsza
wspdlna akcja specjalna sieci ARBOmedia Polska i wydawnictwa Axel
Springer. Po raz kolejny potwierdzita sie sita marketingu wirusowego - w
ciggu trzech tygodni strone konkursowa odwiedzito blisko 60 000 os6b
(BBmedia, 01-02.2006).
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IT Kongres "Potencjat Rynku
Mtodziezowego"

Jak skutecznie budowac lojalno$¢ przysztych
klientéw

26-27 pazdziernika

Hotel Jan III Sobieski, Warszawa

Jedyna na polskim rynku mozliwo$¢ doktadnego
omdwienia kwestii dotyczacych rynku
mfodziezowego

Wiecej: www.ecu-marketing.pl

REKLANA

Akcja polegata na wysytaniu przez internautéw wirtualnych walentynek
do jak najwiekszej liczby znajomych. Nagrodami w konkursie byty
telefony RAZR V3 (limitowana rézowa seria). W zabawie wzieto udziat
niemal 13 000 oso6b, ktdére tacznie wystaty ponad 230 000 kartek
(BBmedia, 01-02.2006).

Konkurs promowany byt zaréwno na witrynach internetowych, jak i w
prasowych tytutach Axel Springer. Internetowa czes$¢ akcji to przyktad
potaczenia sponsoringu i kampanii odstonowej. State obecnosci na
witrynach Newsweek.pl, KomputerSwiat.pl, Auto-Swiat.pl, Dziewczyna.pl
i Olivia.pl zostaty wsparte milionem odston billboardu na wszystkich
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= Alkohole i Tyton 2006
21-22.09, Warszawa

= Budowa narzedzi
badawczych
21-22.09, Warszawa

= Skuteczna reklama
27-28.09, Warszawa

= II Kongres Nowe trendy
w Public Relations
28-29.09, Warszawa

= Program lojalnosciowy
krok po kroku
28-29.09, Warszawa

= II Kongres Customer
Intelligence
12-13.10, Krakow

= Zarzadzanie jakoscig
12-13.10, Warszawa

= Nowe trendy w
komunikacji marki
19-20.10, Warszawa

= Czy Wojna na Pdtce?!
26-27.10, Warszawa

= II Kongres Potencjat
Rynku Miodziezowego
26-27.10, Warszawa

= Komunikacja
wewnetrzna w firmie
26-27.10, Warszawa

= Public Relations w
sytuacji kryzysowej
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= Prawo autorskie a
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7.11, Warszawa

= Skuteczna reklama
30.11-1.12, Warszawa

= Program lojalnosciowy
krok po kroku
7-8.12, Warszawa

= Nowe trendy w
komunikacji marki
11-12.12, Warszawa
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podstronach serwiséw nalezacych do wydawnictwa Axel Springer. W ten
sposOb w cigqgu trzech tygodni wygenerowano blisko 10 milionéw
kontaktéw reklamowych. Kampanie widzialo niemal 1 200 000
unikalnych uzytkownikéw (BBmedia, 01-02.2006).

Do promocji Motowalentynek wykorzystano Watermark, Rectangle
300x250, Skyscraper 120x600 oraz zawierajacy efekty specjalne
Skyscraper 120x600 FX. Przedstawiat on telefon RAZR V3 osadzony na
kwiecie tulipana, ktéry rozkwitajac wydostawat sie poza naturalny obszar
kreacji. Wskaznik klikalnosci tej formy reklamowej znaczaco przewyzszyt
CTR dla standardowego Skyscrapera.

Kluczowg role w kampanii odegrata forma konkursu. Wysytane kartki
stanowity jednoczesnie zaproszenie do wziecia w nim udziatu, co
zapewnito angazowanie sie kolejnych internautéw w zabawe. Na licznych
stronach poswieconych telefonii komdrkowej lub rozrywce uczestnicy
chetnie dzielili sie wrazeniami zwigzanymi z Motowalentynkami. Doszio
nawet do powstania specyficznych spotecznosci wymieniajacych sie
miedzy sobg punktami konkursowymi.

Akcja Motowalentynki to pierwszy wymierny efekt wspdlnego dziatania
ARBOmedia z Axel Springer. Udato nam sie zorganizowaé efektowny
konkurs czerpigqcy z dobrodziejstw marketingu wirusowego. Sukcesu
internetowej kampanii Motowalentynki nie mozna jednak ogranicza¢ do
niemal éwieré miliona wystanych kartek elektronicznych. Réwnie istotny
jest fakt, iz przez trzy tygodnie markowe witryny takie, jak Newsweek.pl,
Auto-Swiat.pl czy KomputerSwiat.pl, przybraty posta¢ bogatej w
nowoczesne kreacje, rézowej reklamy telefonu komdrkowego. Jestem
pewien, iz w bliskiej przysztosci bedziemy organizowaé podobne
projekty. - podsumowuje Grzegorz Sewastianowicz, koordynator
internetowej czesci projektu.

Projekt kartek walentynkowych powstat w Dziale Projektow Specjalnych
Axel Springer Polska. Kreacje internetowe oraz strona konkursowa
zostaly przygotowane przez agencje interaktywng Internet Contact. Za
zakup medidow dla Motoroli odpowiada dom mediowy The Media Insight
Polska.

kX

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim Domem Sprzedazy
Medidow, zaréwno klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej,
oraz reklamy ambient. Polski oddziat jest czescig grupy ARBOmedia
Europe, ktdéra posiada swoje oddziaty w 7 krajach dziatajac na rynku
telewizyjnym, radiowym, internetowym, prasowym oraz out-of-home /
ambient media.

ARBOmedia Polska posiada w swoim portfolio nosniki reklamy
ambient’'owej W40CZY, nosniki C@fe Baner w kawiarenkach
internetowych; zajmuje sie reklama w obiektach sportowych oraz

dysponuje nosnikami POS TV na stacjach benzynowych. Ponadto
ARBOmedia Polska reprezentuje ponad 300 serwisow internetowych o
tacznej liczbie ponad 550 min odston oraz dotarciu do prawie 8 min
Internautdw miesiecznie (zrodto danych: Megapanel PBI/Gemius
2005.12). Ws$rod nich  takie serwisy jak: GazetaPrawna.pl,
NowoczesnaFirma.pl, MediaRun.pl, Twoja-Firma.pl, Parkiet.com,
eGospodarka.pl, BiznesNet.pl, Newsweek.pl, Podatki.pl, Gery.pl, Hip-
Hop.pl, GRY-OnLine.pl, kobiety.pl, Wizaz.pl, CGM.pl, Joemonster.org,
Szorty.pl, Gratka.pl, Motofakty.pl, Pora.pl oraz wiele innych.

Dom Sprzedazy Mediow ARBOmedia Polska kieruje swojg oferte do
doméw mediowych, agencji reklamowych, jak réwniez bezposrednio do
klientéw korporacyjnych.
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