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Z badania przeprowadzonego przez Mediacom dla klienta Danone

wynika, iz wérdd kobiet odwiedzajacych baseny i kluby fitness

wzrosta spontaniczna znajomosc¢ reklamowanej tam marki Danio Lekki. Nosniki w kanale Sport ARBOmedia,
bedace zrodtem kontaktu z reklama, zapamietane zostaty przez adresatki kampanii w rdwnym stopniu, co
reklama prasowa.

W trakcie kampanii serka Danio Lekki w obiektach sportowych przeprowadzono badanie jej skutecznosci.
Poréwnanie wskazan kobiet, ktdre opuszczaty lokale z odpowiedziami pain wchodzacych wykazato wzrost (z
15% na 21%) spontanicznej znajomosci marki Danio Lekki pod wptywem kontaktu z przekazem
reklamowym. Co ciekawe wzrosta réwniez spontaniczna znajomos¢ marki zwyktego Danio (z 75% na 80%).
W kampanii wykorzystano naklejki umieszczone na szafkach i lustrach w szatniach basendw i klubdw
fitness najwiekszych polskich miast.

Badanie wykazato réowniez, iz kontakt z kampania wzmocnit postrzeganie Danio Lekkiego jako serka
pozwalajgcego zachowac forme i szczuply sylwetke (z 55% na 67%). Wysoki poziom wskazan tych
atrybutéw juz w grupie kontrolnej wynika¢ moze z nazwy produktu — stowo ‘Lekki’ podkresla cechy serka
zwigzane z niskg zawartoscig kalorii. Natomiast wzmocnienie wizerunku Danio Lekkiego jako produktu
dietetycznego w grupie testowej pokazuje wptyw kreacji uzytej w kampanii. Przedstawiata ona smukiq
kobiecq talie. Dodatkowo na naklejkach znalazty sie trzy hasta nawigzujace do niskiej zawartosci kalorii
serka.

Réwnie istotng kwestie stanowi wybdr obiektéw sportowych na miejsce kampanii serka. Wynikat on nie
tylko z koniecznosci dotarcia do grupy celowej, czyli kobiet aktywnie dbajacych o swojq sylwetke, lecz
rowniez z checi podkreslenia gtéwnej cechy serka — niskiej zawartosci kalorii. Reklama ambient, polegajaca
na wykorzystaniu w komunikacji elementéw otoczenia, umozliwita zbudowanie wtasciwego kontekstu
przekazu. Dzieki temu podkreslone zostaty okreslone cechy produktu. Odpowiedni kontekst sprzyja takze
zapamietaniu przekazu. Ambient okazuje sie wiec wysoce efektywnym kanatem reklamowym.

Naklejki Danio Lekki na basenach i w fitness klubach stanowity uzupetnienie przekazu telewizyjnego i
prasowego. Tymczasem no$niki ambient zyskaty takq sama liczbe wskazan jako zrédto kontaktu z
kampanig, co prasa (wskazato je 54% badanych). 40% respondentek nie tylko wymienito baseny i fitness
jako miejsce stycznosci z kampanig Danio, lecz réwniez potrafito przywotac konkretny element kreacji.

Respondentéw zapytano tez o ich stosunek do reklamy w poszczegdinych mediach. Okazato sie, iz naklejki,
ulotki, tablice na ulicach oraz prasa sg najbardziej zauwazalnymi przez konsumentéw kanatami komunikagji
marketingowej. Liczba oséb deklarujacych zwracanie uwagi na tego typu reklamy przekroczyta 40%. W
przypadku pozostatych mediéw (kino, radio, TV, SMS) wskaznik ten nie przekroczyt 25%. Nosniki ambient
sg wiec zauwazalne i efektywne. Stanowig korzystne wzbogacenie media miksu po relatywnie niskiej cenie.



Kampanie serka Danio Lekki w obiektach sportowych przeprowadzit posiadajacy bogate do$wiadczenie w
planowaniu i realizacji niestandardowych akcji reklamowych dom sprzedazy mediéw ARBOmedia Polska.
Adresatkami kampanii byty kobiety w wieku 18-39 lat, z wyksztatceniem co najmniej $rednim (lub w trakcie
nauki), mieszkajace w duzych miastach, aktywnie dbajace o figure i kondycje. Kampanie Danio zlecit dom
mediowy Mediacom.
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