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Interia.pl i ARBOmedia wspólnie
tagi: Arbomedia, Interia.pl

W wyniku współpracy portalu Interia.pl oraz domu sprzedaży mediów ARBOmedia, 
reklamodawcy mogą korzystać z wersji beta nowego systemu reklamy kontekstowej.

Nowy system bazuje na rozwiązaniu stworzonym przez czeską firmę InternetBillboard 
umożliwiającym prezentację reklamy na stronach internetowych. System wykorzystuje 
także mechanizmy serwisu Boksy Interia.pl, oferującego reklamę w wyszukiwarkach.

Według zapowiedzi, system umożliwia emisję kampanii w odpowiednim kontekście,
nawiązującym do promowanego produktu czy usługi. Reklamodawca może zadecydować 
o ilości wyświetleń reklamy pojedynczemu użytkownikowi w wybranym czasie (tzw. 
capping) lub skorzystać z nowej na polskim rynku opcji wyboru dni tygodnia i godzin 
wyświetlania się reklamy (targetowanie czasowe). Użytkownik systemu płaci wyłącznie za 
przekierowania na jego stronę.
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