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Jest temat

Rok 2007 zapamigtamy gtéwnie
jako czas przejec. Ad.point padt
tupem Eurozetu i takie marki
chocby jak: Antyradio czy Plus
dotaczyly do zbioru firmy. ZPR
réwniez nie proznowaty i w
ramach szatu zakupowego, sie¢
Wawa dofgczyta do koszyka
spotki. Nie mozna zapomnie¢
réwniez, ze Bauer sfinalizowat
zakup Brokera FM i tym samym
przejat najwazniejsza sie¢ w
kraju. Rok 2007 w branzy
radiowej podsumowuje Kuba

Wajdzik. czytaj artykut >>

Poploty

Za nami ekstazy
sylwestrowe, noworoczny
kac i uwierajaca watroba.
Rozpoczat sie Nowy 2008
Rok. Uciech i okazji do
komentowania koslawej
rzeczywistosci w POPlotach
na pewno nie zabraknie. A
zatem do dzieta. czytaj artykut

>>

Subskrypcja

informacje na temat subskrypcji

SERWERY DLA
STACJI
RADIOWYCH

Reklama

Redakcja

Dla prasy

Reklamy w Internecie

Marketing Mix Nasze Reklamy Darmowe Reklamy
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Apartamenty w Loftach
Zamieszkaj w Starej Przedzalni Luksusowe Lofty -
od: 5.500 PLN/m2

www.StaraPrzedzalnia.pl/Lofty

Transakcje FX online

Handluj 150 parami walutowymi Zainstaluj
bezptatne demo

www.SaxoBank.com

Reklamy Google

Marta Dzikiewicz, PR & Market Research Manager w
ARBOmedia Polska dla Portalu Medialnego MediaFM.net o
2007 roku w branzy internetowej.

Miniony rok uwazam za pomysliny dla branzy reklamy
internetowej. Mimo, iz wzrost liczby polskich Internautéw
nie okazat sig az tak znaczacy jak w latach poprzednich,
wzrosta liczba realizowanych kampanii oraz budzety
przeznaczane na pojedyncze projekty. Intensywny rozwéj odnotowat réwniez
caly rynek SEM. Najaktywniejszymi sektorami w Internecie okazaty si¢
telekomunikacja, bankowo$¢, motoryzacja, zywno$¢ oraz rozrywka i kultura.
Reklamodawcy podazajg za internautami, nie dziwi wiec fakt, iz w najwigkszym
stopniu obtozone byly witryny rozrywkowe, muzyczne, biznesowe, motoryzacyjne
i kobiece, lecz takze e-commerce i przede wszystkim witryny spotecznosciowe.

Polacy coraz lepiej czujg si¢ w Internecie i zaczeli odkrywac coraz szersze
mozliwosci jego wykorzystania. Réznorodne, czesto specyficzne potrzeby
realizujg poprzez witryny tematyczne, przez co liczba ich uzytkownikéw
sukcesywnie wzrasta. W ciggu ostatniego roku zasiegowa przewaga sieci
reklamowych nad portalami umocnita sie - sieci osiggaja 12min internautéw
miesigcznie, portale nie odnotowujg nawet 10 min uzytkownikéw. Witryny
niszowe staraty sig¢ dodatkowo przyciggna¢ reklamodawcéw wprowadzajgc nowe
takze niestandardowe formy reklamy, czy tez zaawansowane mechanizmy
targetowania. Na witrynie www.rozklad.pkp.pl sie¢ ARBOmedia zrealizowata
kampanie targetowang wedtug kierunku wyszukiwanego przez internaute
potaczenia kolejowego. Na uwage zastuguje takze akcja przeprowadzona dla
Reeboka, w ramach ktérej zaingerowano w wyglad kilkunastu popularnych
serwiséw rozrywkowych.

Najczesciej emitowanymi formami ubiegtego roku byty przede wszystkim
Billboard, Double billboard oraz Rectangle i BrandMark. Upowszechnily sie takze
rzadki dotad w Polsce expand corner oraz réznorodne ekspansowane boksy.
Analizujgc miniony rok nie sposéb tez pomingé rozwoju wideo online. Polacy
odkryli serwisy z filmikami wideo, zas liczne portale odpality wiasne telewizje
internetowe. Kroczkiem w kierunku upowszechnieniu transmisji wideo online byto
takze odpalenie strony www.cozpolska.pl Tomasza Lisa. Niestety reklamodawcy
nie wykorzystali w petni tej sytuacji. Wideo uatrakcyjnia tresci, daje tez znacznie
wieksze mozliwosci reklamowe — wyrdznia reklame na stronie, wykorzystuje
efekty specjalne oraz umozliwia spdjno$¢ komunikacji w Internecie z przekazami
telewizyjnymi. Obecnie w polskim Internecie z reklamg wideo spotykam sie
znacznie czgsciej niz przed rokiem, nadal sg to jednak gtéwnie niskiej jakosci
streamingowane BrandMarki czy Rectangle, brakuje natomiast bardziej
efektywnych, petnoekranowych VideoStitiali czy ciekawych kampanii wirusowych
wykorzystujacych przekaz wideo.

Na koniec warto wspomnie¢ o badaniu wydatkdw przeznaczanych na promocje
w sieci uruchomionym przez firme Expert Monitor. Mam nadzieje, iz branza
doczeka sie wreszcie narzedzia umozliwiajgcego obiektywng ocene nie tylko
Internetu jako kanatu komunikacji marketingowej, lecz takze catego polskiego
rynku reklamy.
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Gadzinowski w Agito

Kotek.pl — nowy serwis dla
nastolatek

Maciej Bednarek redaktorem
naczelnym dziennika portalu
Comperia.pl

Rekord Gadu-Gadu

Interia.pl agreguje europejskie
stacje radiowe
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Money.pl inwestuje w DigitalAll i
wchodzi na rynek e-bookéw

Po praktyki z dlaStudenta.pl

Pierwszy w Polsce portal o
kampaniach spotecznych

mBankowe Aukcje WOSP 2008

wiecej wiadomosci z kategorii
internet >>

RSS

Kanat RSS z wiadomosciami
MediaFM.net

Multimedia

Nowa odstona TV Puls
Wystartowata Religia. TV
Wystartowato TVP Info

TVN $wigtowat dziesigte
urodziny

Nowa odstona Wiadomosci

przegladaj multimedia >>
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