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Sieci Ad.net, ARBOmedia i IDMnet rozpoczety
wspdlne wdrozenie Predykcyjnego Targetowania
Behawioralnego. Niedostepny dotagd w Polsce

system stworzony zostat przez berlinska firme nugg.ad.

Predykcyjne Targetowanie Behawioralne polega na emisji reklam dobranych
zaleznie od pogtebionego profilu behawioralnego danego internauty. Profil taki
tworzony jest w oparciu 0 odwiedzane przez niego miejsca w sieci czy tez
wykorzystywane narzedzia. Dodatkowo uwzgledniane sg tu dane pochodzace z
ankiety wypetnianej jednorazowo przez wybranych internautéw. Bada ona pte¢,
wiek, dochéd, a takze zainteresowania i styl zycia uzytkownikow.

Mechanizm Predykcyjnego Targetowania Behawioralnego umozliwia

dopasowanie reklam internetowych do zainteresowan i oczekiwan uzytkownikéw,

a przez to ograniczenie strat w wydatkach mediowych ponoszonych przez
reklamodawce w przypadku nietrafionego doboru grupy celowej kampanii.
Predykcyjne Targetowanie Behawioralne znacznie zwigksza wigc efektywnosé
kampanii.

Wspélne zaimplementowanie platformy nugg.ad przez czotowe polskie sieci
reklamowe oznacza, iz beda one korzystac z jednej bazy profili internautéw.
Ad.net, ARBOmedia i IDMnet zrzeszajg ponad 940 witryn o tagcznym potencjale
13,39 miIn uzytkownikéw (Real users) (Megapanel PBI/Gemius, 10.2007).
Predykcyjne Targetowanie Behawioralne wzbogaci i uatrakcyjni ich oferty.
Reklamodawcy i domy mediowe zyskajg mozliwo$¢ jeszcze bardziej
precyzyjnego i elastycznego okreslania kryteriéw targetowania reklam.

Obecnie trwajg prace integrujgce system z adserwerami sieci reklamowych.
Pierwsze kampanie tego typu ruszg prawdopodobnie na wiosne.

,Dzisiejszy rynek reklamy internetowej jest zdeterminowany trzema gtéwnymi
czynnikami: zasiegiem, jakoscig ustug, a takze efektywnym targetowaniem.
Platforma nugg.ad pozwala nam potaczy¢ sity i oferowac wysokiej jakosci
rozwigzania targetowania behawioralnego dla naszych reklamodawcow” —
twierdzi Gwidon Humeniuk, CEO w sieci Ad.net. ,Wsp6tpraca z Adnetem i
IDMnet opiera sie na efekcie synergii, na ktérym w naszej opinii skorzystaja
wszystkie podmioty” - méwi Marcin Wozniak, CEO w ARBOmedia. Natomiast
Mariola Wysocka, CEO, IDMnet dodaje: , Taki model wspétpracy oraz
zaawansowana technologia spetniajg nasze oczekiwania i jestem przekonana,
Ze inne firmy péjdg za naszym przyktadem”.

System Predykcyjnego Targetowania Behawioralnego powstat w oparciu o
innowacyjna technologie berlinskiej spétki nugg.ad. Sieci Ad.net, ARBOmedia i
IDMnet sg pierwszymi polskimi podmiotami wspétpracujacymi z nugg.ad.
“Jestesmy przekonani ze w polskim rynku reklamowym drzemie ogromny
potencjat rozwojowy, ktéry chcemy wykorzysta¢ aby wspélnie z naszymi
klientami budowa¢ zaawansowang jakosciowo oferte produktowa w kolejnych
latach” - méwi Tomasz Teodorczyk, Sales Manager CEE, nugg.ad AG.

Firma nugg.ad AG jest liderem technologicznym w zakresie rozwigzan
targetowania behawioralnego, ktére pozwalajg reklamodawcom, domom
mediowym oraz agencjom reklamowym na zmniejszenie strat z tytutu pustych
kontaktéw oraz na zwigkszenie efektywnosci reklamy w Internecie. Klasyczne
targetowanie behawioralne uzaleznia dostarczong reklame od tego, jakie tresci
uzytkownicy ogladali wczesniej w Internecie. Poszczegélnym uzytkownikom
dostarcza sie w ten sposéb indywidualng reklame.

Unikalne predykcyjne targetowanie behawioralne nugg.ag oznacza potgczenie

http://mediafm.net/reklama/13835,Ad.net,-ARBOmedia-i-IDMnet-wdrazaja-Predykc...
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targetowania behawioralnego z demografig i zainteresowaniami wszystkich
uzytkownikdw od pierwszego kliknigcia. nugg.ad wzbogaca w tym celu dane o
aktywnosci uzytkownika w Internecie o dane ankietowe dotyczace demografii,
zainteresowan produktowych i stylu zycia. Pozwala to w czasie rzeczywistym na
sporzadzanie profili uzytkownikéw zawierajacych wszystkie istotne dla
wyemitowania reklamy informacije oraz na precyzyjne wyswietlanie reklamy
grupie docelowej. Oferta nugg.ad obejmuje réwniez stworzenie na zyczenie
klienta sieci kilku reklamodawcéw w celu poszerzenia platformy dla targetowania
behawioralnego. Jako pierwsza i dotychczas jedyna firma $wiadczaca ustugi
targetowania, nugg.ad dysponuje certyfikatem jakosci ochrony danych
osobowych przyznanym przez Niezalezne Centrum ds. Ochrony Danych
(Szlezwik-Holsztyn). Zapewnia to internetowym domom mediowym oraz
wydawcom serwis6w internetowych, ze prawa internautéw przy wykorzystaniu
technologii nugg.ad sg przestrzegane bez zastrzezen.

Firma nugg.ad AG z siedzibg w Berlinie zostata zatozona w maju 2006 roku
przez Stephana Nollera, Franka Wagnera i Klausa Kdglera. Wiekszos$¢ akgji
spotki znajduje sie w rekach zatozycieli. W listopadzie 2006 roku do grona
akcjonariuszy dotaczyt BMP Media Investors oraz inni inwestorzy instytucjonalni.
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,,Pro-KREACJA” po swigtach

Przed $wigtami trafit do EMPIKOW i
salonéw prasowych RUCH $wigteczno-
noworoczny numer ,Pro-KREACJI".
Batman w czapce Swigtego Mikotaja na
oktadce wprowadza w tematyke
marketingu $wiagtecznego.
W numerze:
e ,Dlaczego moment rozpoczecia
sezonu $wigtecznego z roku na rok
wyznaczany jest coraz wczesniej?” —
zastanawia si¢ Jolanta Tkaczyk. Maciej
Musiot pisze o kampaniach
Swigtecznych w Internecie, a o
upominkach pod firmowg choinkg —

) Magdalena Zdrenka.
e Wywiad z autorem nowego pocztu wtadcéw, prof. Waldemarem
Swierzym, jednym z twércéw polskiej szkoty plakatu. ,Jak to jest, ze (...),
na ulicach wiszg prace, w ktérych nie wida¢ $ladu $wiadomego
projektowania?” — zastanawia sie Andrzej Pagowski w artykule ,Co z tym
billboardem?”.
e Ponadto: Magdalena Garncarek analizuje nowe mozliwosci w dotarciu
do klienta, jakie stwarza marketing mobilny, a o blaskach i cieniach
tegorocznego festiwalu Golden Drum pisze Katarzyna Dragovic.

www.pro-kreacja.com
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