Mon ey - pll Portal finansowy nr 1

Serwis finansowy | Produkty finansowe Firma JREUEI[-J@M Motoryzacja Nieruchomosci Praca

2006-10-02 06:22:30
Nowy system reklamy kontekstowej

W ubiegta sobote (29 wrzesnia) portal INTERIA.PL we wspotpracy z siecig reklamowg ARBOmedia uruchomity nowy
system reklamy kontekstowej, umozliwiajacy szczegdtowe ustawienia emisiji. (DI)

System Smart Context zostat oparty na rozwigzaniu stworzonym przez czeska firme InternetBillboard. Wykorzystuje
on ponadto mechanizmy serwisu Boksy INTERIA.PL, oferujacego reklame w wyszukiwarkach.

Kampanie reklamowe wyswietlane sg zaréwno w portalu, jak i na stronach internetowych nalezacych do sieci
reklamowej ARBOmedia. Dzigki temu przekaz reklamowy moze dotrze¢ do ok. 90 procent polskich uzytkownikéw
internetu - zapewniajg przedstawiciele systemu.

Oprocz opcji okreslania formatow wyswietlania reklamy i ustalania emisji w wybranych rejonach Polski, reklamodawca
moze zadecydowac o ilosci wyswietlen reklamy pojedynczemu uzytkownikowi w wybranym czasie (tzw. capping) lub
skorzysta¢ z nowej na polskim rynku opcji wyboru dni tygodnia i godzin wyswietlania sie reklamy (targetowanie
czasowe). Dodatkowo zyskuje tez dostep do szczegdtowych statystyk.

Uzytkownik systemu ptaci wytacznie za przekierowania na jego strone. Ma mozliwos$¢ emisji reklamy w formie boksow
reklamowych lub jako link w tekscie.

- Wspdlnie stworzyliSmy produkt, ktory jest bardzo dobry jakosciowo, precyzyjnie dobiera tre$¢ zaindeksowanych
stron do stéw kluczowych reklamodawcow i uwzglednia specyfike jezyka polskiego. Z powodzeniem bedziemy mogli

konkurowaé z pozostatymi systemami obecnymi w Polsce - uwaza Grzegorz Sutkowski, kierownik projektu z
ARBOmedia Polska.
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