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ARBOmedia i INTERIA.PL wprowadzaja wspolny system reklamy kontekstowej

Powstat on w efekcie wspotpracy portalu INTERIA.PL z siecig reklamowg ARBOmedia.

Nowy system bazuje na rozwigzaniu stworzonym przez czeskg firme InternetBillboard
umozliwiajacym prezentacje reklamy na stronach internetowych i z powodzeniem
stosowanym m.in. w Czechach, Stowacji, Rumunii, Turcji, Niemczech, Wioszech i na Ukrainie.
Wykorzystuje on takze mechanizmy serwisu Boksy INTERIA.PL, oferujgcego reklame w
wyszukiwarkach.

- Uruchomiony przez INTERIA.PL i ARBOmedia system jest bardzo atrakcyjny pod wzgledem
zasiegu. Pozwala na wyswietlanie kampanii zaréwno w portalu, jak i na stronach
internetowych jednej z najwiekszej w Polsce sieci reklamowej ARBOmedia, dzieki czemu
emitowana za naszym posrednictwem reklama dociera do ok. 90 procent polskich
uzytkownikow Internetu - podkresla tukasz Pawlik, dyrektor dziatu e-commerce INTERIA.PL.
- Do wspotpracy zapraszamy kolejnych partneréw, ktérzy chcg na swoich stronach
internetowych wyswietla¢ nieinwazyjne formy reklamowe i na tym zarabia¢ - dodaje.

Obstugujac kilkaset witryn o réznorodnej tematyce, system gwarantuje reklamodawcy
mozliwo$¢ emisji kampanii w odpowiednim kontekscie, nawigzujacym do promowanego
produktu czy ustugi. Oprocz opcji okreslania formatéw wyswietlania reklamy i ustalania
emisji w wybranych rejonach Polski, reklamodawca moze zadecydowac o ilosci wyswietlen
reklamy pojedynczemu uzytkownikowi w wybranym czasie (tzw. capping) lub skorzystac z
nowej na polskim rynku opcji wyboru dni tygodnia i godzin wys$wietlania sie reklamy
(targetowanie czasowe). Dodatkowo zyskuje tez dostep do bardzo szczegdtowych statystyk.

Uzytkownik systemu ptaci wytgcznie za przekierowania na jego strone. Ma mozliwos$¢ emisji
reklamy w formie bokséw reklamowych lub jako link w tekscie. Jesli wybierze wariant linku,
za kazdym razem, gdy internauta najedzie kursorem na zaznaczone stowo, wyswietli mu sie
reklama w formie boksu, tematycznie powigzana z oznaczonym stowem.

- Wspolnie stworzyliSmy produkt, ktéry jest bardzo dobry jakosciowo, precyzyjnie dobiera
tre$¢ zaindeksowanych stron do stow kluczowych reklamodawcéw i uwzglednia specyfike
jezyka polskiego. Z powodzeniem bedziemy mogli konkurowac¢ z pozostatymi systemami
obecnymi w Polsce - zaznacza Grzegorz Sutkowski, kierownik projektu z ARBOmedia Polska.

Zrodto: INTERIA.PL

Dodano: 29-09-2006, dzial: internet.
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