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Sukces kampanii wirusowej -
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Ludzie
Dobiegt konca internetowy konkurs Motowalentynki. Byta to pierwsza wspdlna akcja

specjalna sieci ARBOmedia Polska i wydawnictwa Axel Springer. Po raz kolejny
potwierdzita sie sita marketingu wirusowego — w ciagu trzech tygodni strone konkursowq ﬁ
odwiedzito blisko 60 000 osdb (BBmedia, 01-02.2006).
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Akcja polegata na wysyfaniu przez internautdw wirtualnych walentynek do jak najwiekszej liczby
znajomych. Nagrodami w konkursie byty telefony RAZR V3 (limitowana rézowa seria). W zabawie
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Internet wzieto udziat niemal 13 000 osdb, ktdre tacznie wystaty ponad 230 000 kartek (BBmedia, 01-
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Badania marketingowe

Witryna konkursu Motowalentynki

Konkurs promowany byt zaréwno na witrynach internetowych, jak i w prasowych tytutach Axel
Springer. Internetowa czes¢ akcji to przyktad potaczenia sponsoringu i kampanii odstonowej.
State obecnosci na witrynach Newsweek.pl, KomputerSwiat.pl, Auto-Swiat.pl, Dziewczyna.pl i

Olivia.pl zostaty wsparte milionem odston billboarda na wszystkich podstronach serwiséw
nalezacych do wydawnictwa Axel Springer. W ten sposob w ciggu trzech tygodni wygenerowano
blisko 10 milionéw kontaktéw reklamowych. Kampanie widziato niemal 1 200 000 unikalnych
uzytkownikéw (BBmedia, 01-02.2006).
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Billboard FX, Skyscraper FX i Watermark na www.komputerswiat.pl

Do promocji Motowalentynek wykorzystano Watermark, Rectangle 300x250, Skyscraper 120x600 oraz zawierajacy efekty
specjalne Skyscraper 120x600 FX. Przedstawiat on telefon RAZR V3 osadzony na kwiecie tulipana, ktory rozkwitajac wydostawat
sie poza naturalny obszar kreacji. Wskaznik klikalnosci tej formy reklamowej znaczaco przewyzszyt CTR dla standardowego
Skyscrapera.

Kluczowg role w kampanii odegrata forma konkursu. Wysytane kartki stanowity jednoczes$nie zaproszenie do wziecia w nim
udziatu, co zapewnito angazowanie sie kolejnych internautow w zabawe. Na licznych stronach poswieconych telefonii
komorkowej lub rozrywce uczestnicy chetnie dzielili sie wrazeniami zwigzanymi z Motowalentynkami. Doszto nawet do powstania
specyficznych spotecznosci wymieniajacych sie miedzy sobg punktami konkursowymi.

Akcja Motowalentynki to pierwszy wymierny efekt wspdinego dziatania ARBOmedia z Axel Springer. Udato nam sie zorganizowac



efektowny konkurs czerpigcy z dobrodziejstw marketingu wirusowego. Sukcesu internetowej kampanii Motowalentynki nie
mozna jednak ogranicza¢ do niemal ¢wieré miliona wystanych kartek elektronicznych. Réwnie istotny jest fakt, iz przez trzy
tygodnie markowe witryny takie, jak Newsweek.pl, Auto-Swiat.pl czy KomputerSwiat.pl, przybraty posta¢ bogatej w nowoczesne
kreacje, r6zowej reklamy telefonu komdrkowego. Jestem pewien, iz w bliskiej przysztosci bedziemy organizowac podobne
projekty. - podsumowuje Grzegorz Sewastianowicz, koordynator internetowej czesci projektu.

Projekt kartek walentynkowych powstat w Dziale Projektdw Specjalnych Axel Springer Polska. Kreacje internetowe oraz strone
konkursowgq zostaty przygotowane przez agencje interaktywng Internet Contact. Za zakup mediéw dla Motoroli odpowiada dom
mediowy The Media Insight Polska.

Zrédto: http://prnews. pl/redir.php?url=www.arbomedia.pl

Uwaga! Aktualne informacje z PRNews.pl w Twojej skrzynce mailowej!
Codziennie najswiezsze wiadomosci ze $wiata finansow.
Zapisz sie na nasz bezptatny Newsletter.
Tych informacji nie znajdziesz nigdzie indziej. Przekonaj sie - niczego nie ryzykujesz!
Zadbaj o swdj portfel i dotacz do 11490 odbiorcow!

Twéj e-mail: Dalej |

Waszym zdaniem - dodaj swéj komentarz
Komentarz moze pojawi¢ sie z pieciominutowym opdznieniem!

Do tej pory nikt nie wypowiedziat sie na temat tej wiadomosci - badz pierwszy!

Redakcja serwisu PRNews informuje, ze nie ponosi odpowiedzialnosci i w zaden sposdb nie ingeruje w tre$¢ komentarzy umieszczanych przez uzytkownikow.
Usuwane beda komentarze o tresci reklamowej lub sprzecznej z zasadami Netykiety. UWAGA! Nasza redakcja gwarantuje petng anonimowos¢ osob wypowiadajacych
sie na forum!
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