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Reklama / Reklama Internetowa

Nowa oferta działu Internet ARBOmedia
19.03.2007

A7 - nowości w ofercie działu Internet ARBOmedia Polska. 

REKLAMA
Lato 2007 - wyjątkowo gorąca oferta! Kreta, Majorka, Egipt, Tunezja

Detektywistyka - kamery, podsłuchy, monitoring, systemy alarmowe

Zostaniesz bohaterem - A wszystko zacznie się w domu...

Od marca zaczął obowiązywać nowy cennik internetowej sieci 
reklamowej ARBOmedia Polska. Najważniejsze z 7 nowości w 
ofercie „A7” to zwiększenie objętości wszystkich kreacji do 50kB, 
zasięgowe i tematyczne pakiety Power, pakiety ARBOjeden oraz 
hosting kreacji FX do 1 MB w koszcie mediowym - podano w 
komunikacie.

"A7 to odpowiedź na cięgle zmieniający się Internet, zarówno od 
strony reklamodawców jak i użytkowników. Jako jeden z 
największych oferentów powierzchni reklamowej w polskim 
Internecie poprzez odpowiednie modelowanie oferowanych 
produktów staramy się realnie wyznaczać kierunki rozwoju 
reklamy internetowej. Pakietami tematycznymi i ARBOzasięgiem 
w opcji POWER staramy się przekonywać reklamodawców, iż 
emisja form nieintruzywnych z dużą częstotliwością może być 
bardziej skuteczna, niż pojedyncze dotarcie formą intruzywną. 
Nastawienie na promocję nawet cięższych i rozbudowanych, ale 
jednak płaskich form, wynika także z dbałości o Internautów, 
którzy odwiedzają reprezentowane przez nas serwisy. 
Standardowa waga kreacji do 50 kB to także ukłon w stronę 
agencji interaktywnych. Myślę, że w ten sposób choć w części 
rozwiążemy problemy zmieszczenia packshotu i kilku zdjęć w 15 
czy 20 kB, przed jakimi na co dzień stają. Ponadto mam 
nadzieje, że duże możliwości kreatywne, jakie dają formy FX, 
będą coraz częściej przez agencje wykorzystywane" – mówi 
Bartosz Drozdowski, Dyrektor Departamentu Internet.

Kolejną nowość w ofercie ARBOmedia Polska stanowią pakiety 
ARBOjeden dotyczące serwisów o zasięgu przekraczającym 
milion użytkowników, jak Gry-OnLine.pl, Maxior.pl, 
NaszeMiasto.pl czy Rozklad.pkp.pl. ARBOjedynki oznaczają 
emisję kampanii na pojedynczej stronie, po niższej cenie, bliskiej 
cenie pakietów tematycznych. Pakiety ARBOjeden występują 
także w wersji POWER.

Ponadto od 2 kwietnia 2007, przez minimum 6 miesięcy 
ARBOmedia Polska będzie proponować przy realizacji wybranych 
pakietów i zasięgów darmowe badanie brandingowe (do 5 pytań 
zamkniętych i do 5 odpowiedzi). Reklamodawcy zyskają w ten 
sposób możliwość poznania skuteczności prowadzonych 
kampanii, bądź ogólnego wizerunku, jakim firma cieszy się wśród 
internautów. Do wybranych produktów odsłonowych również 
gratis dodawane będą pakiety CLICK500 (ok. 2 000 kliknięć) w 
systemie SmartContext.

http://www.arbomedia.pl/download/ARBOcennik.xls
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Zamów Newsletter Wirtualnemedia.pl

Chcesz otrzymywać informacje wprost na swoją 
skrzynkę e-mail? Zamów nasz BEZPŁATNY newsletter!

Podaj swój e-mail:   

Newsletter wysyłany jest w godzinach porannych od 
poniedziałku do piątku, przez pięć dni w tygodniu. 

DOSTAJESZ OD NAS CAŁKOWICIE ZA DARMO:
- najważniejsze newsy z danego dnia+ekskluzywne newsy
- najnowsze branżowe oferty pracy
- aktualne wyniki monitoringu mediów
- konkursy
- informacje o awansach i roszadach personalnych
- zapowiedzi konferencji, szkoleń i seminariów
- oraz wiele innych. 

Wszystko to w przejrzystej wersji HTML. 

więcej komentarzy >>>

 inne wiadomości w tej 
kategorii 

Publikowane komentarze są prywatnymi opiniami użytkowników portalu. 
Wirtualnemedia.pl nie ponosi odpowiedzialności za treść opinii.
Jeżeli którykolwiek z postów na forum łamie dobre obyczaje,

zawiadom nas o tym - redakcja@wirtualnemedia.pl.

 Sonda
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najciekawszą 
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